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Markkinointisuunnitelma

Osmo on luonnonmukainen ja laadukas
miesten ihonhoitotuoteperhe, joka on
luotu miesten tarpeisiin. Osmo ei ole
vain naisten kosmetiikkaa naamioituna

mustaan pakkaukseen.

Osmon ilme on raikas ja hauska, se erottuu loputtomasta
mustien, harmaiden ja sinisten purnukoiden joukosta. Osmo
tarjoaa vaihtoehdon miehille, jotka eivat koe urheilullisia tai
seksia tihkuvia brandeja omakseen.

Osmoa myydaan pohjoismaissa ja Saksassa Stockmannin
kaltaisissa tavarataloissa.

Osmo on ymparistoystavallinen, eika
testaa tuotteita elaimilla.

Tuotteiden hinta on kilpailukykyinen 15-40€.

Nno nonsense.



Nuorimies

-kuluttajalla on vahéan rahaa, mutta kova kulutus.

Hormoonit hyrraavat ja aktiiviset harrastukset,
seka liikkuva eléaméantapa vaativat veronsa. Oma
hyvinvointi on vield Aidin huoli.

[tuhippimies

arvostaa luomua, vastustaa kapitalismia ja soit-
taa sitraa. Kauneudenhoitoon ltuhippimies ei
kaytd rahaa eikd aikaa. Avovaimo hoitaa ltuhip-
pimiehen atooppista ihottumaa epasaannollis-
esti hamppuvoiteella.

Kilpailijoita

Axe Body shop

Tunnetut

ja kalliit

Hugo Boss

Rexona Lush Calvin Klein
Dove Bulldog Armani
L'oréal Lavera Lacoste
Gilette Olivelia Guess

Adidas Bad Norvegian Gucci

Garnier Neutrogena Diesel

Duunarimies

ei paljon ulkon&dstdan huolehdi. lho karsii kes-
dpaahteessa katupodlysta ja talvella pakkasesta.
Vuosipaivind duunarimies vie vaimonsa treffeille
kivaan ravintolaan, laittaa laivalta ostettua kallis-
ta tax-free partavetts ja seisoo ryhdikkdammin.
Duunarimies katsoo kateellisena lankona Os-
mo-miehen pirtsakkaa ja hyvinvoivaa olemusta,
mutta paivittelee naureskellen nykymaailman
metroseksuaaleja duunarikavereilleen.

OSMO-mies

on kaupunkilainen 25-35 vuotias, itsestaan

ja hyvinvoinnistaan kiinnostunut hinta-laatu
-tietoinen kaveri. Osmo-mies tuntee olonsa
kotoisaksi niin keskiviikkoiltana oopperassa,
kuin lauantaina latkdmatsissakin. Osmo-mies on
eldmyshakuinen ja arvostaa uusia kokemuksia
enemman kuin materiaa.

Osmo-mies haluaa nayttaa kivalta ja luontevalta
luovassa toimistotydssdan, mutta ei erityisem-
min pida shoppailusta.

Rahamies

on ylaluokkainen ja varakas herrasmies. Ra-
hamiehen lapset ovat lentédneet pesasta ja
vaimo viettdd talvet Nizzassa. Viikonloppuisin
t&mé brandiuskollinen Rahamies juo viskia
hyvien veljiensa kanssa, kertoen vitseja naisau-
toilijoista.

Vanhusmies

on jo taysin luovuttanut itsensé suhteen. Van-
husvaimon naké on huonontunut niin paljon,
ettei motkota enaa hurjistakaan korvakarvois-
ta. Vanhusmies ei seuraa uutuuksia ja kayttaa
vapaa-aikansa peruuttaen lehtitilauksiaan,
ettei jalkipolville jaisi turhan paljon hoidettavia
asioita Vanhusmiehen ldhdettyd vehreammille
niityille. Vanhusvaimo on joskus antanut van-
husmiehelle peilikaapissa polyyntyvaa hienoa
partavettd, jota ei voi kayttad, kun ei ikind kay
missaan ja mitd ihmisetkin ajattelisivat.



SWOT Vahvuudet Heikkoudet

. Luonnolliset raaka-aineet

J Kilpailukykyinen hinta

J Laadukas
o Eettinen:
o Pienet tuotantoerat
Tuotteita ei testata elaimilla
. Kallis tuotanto » pienet katteet
Luontoa kuormittamaton
tuote ja pakkaus J Lyhyehko parasta ennen -aika
. Huumorintajuinen & . Vaatimaton bréndi ei herata
lahestyttava brandi innostusta/kiinnostusta

Mahdollisuudet Uhat

. Kasvavan markkina-alueen &
kohderyhman sitoutuminen

J Vahva brandi tavoittaa myds
muita segmentteja

J Anglomaiden valloitus,
erityisesti Pohjois Amerikan
markkinat J Kuluttajat eivat |16yda tuotetta

J Kohderyhma rakentaa omaa J Kansainvaliset jalleenmyyjat
brandidgan OSMO:n avulla tarvitsevat isompia eria

J Kuluttajat osallistuvat tuotekehit- J Tunnetummat kansainvaliset
telyyn ja markkinointiin SoMessa brandit valtaavat markkina-alueen



MOODBOARD

Ne NonSENSE

NnOo nonsense

Rehti, vaatimaton, suorasukainen:
Suomalainen

For men, by men

absolution

-
—
~
—
—
¥y
f =
]
=
5|




Pakkausstanssi: facialwas

Sisapuoli:

UM

How can you face your
problem if your problem
is your face? This isn't the

whole answer, but it's a start.

Packed with 8 essential oils and
green tea to gently cleanse your
face of dirt and debris.

How to use

N

no nonsense
FACIALWASH:

Laher up on wet skin and rinse.

UOM0

no nonsense
FACIAL WASH

This product contains

Aqua (Water) Cocamidopropyl betaine  Coco-glucoside
Glycerin ~ Glycereth-26  Sodium lauroyl sarcosinate
Acrylates /C10-30 alkyl acrylate crosspolymer  Phenox-
yethanol Sodium chloride Benzoic acid Dehydroacetic
acid  Sodium laurate  Sodium hydroxide Camellia sin-
ensis (Green Tea) leaf extract Citrus aurantium bergamia
(Bergamot) peel oil Citrus Limon (Lemon) Peel oil Ethyl-
hexylglycerin ~ Artemisia vulgaris oil ~ Polyaminopropyl
biguanide Sodium sarcosinate Pelargonium graveolens
oil Pogostemon cablin leaf oil Citrus aurantifolia (Lime)
oil  Evernia furfuracea (Treemoss) extract  Juniperus
virginiana oil Vetiveria zizanoides root oil  Limonene

UM

no nonsense
FACIAL WASH

NN

no nonsense
FACIAL WASH

175mlt




Pakkausstanssi: moisturiser

Sisapuoli:

0310

Our number one rule is
hope for the best, plan for
the worst. With your face it's
all in the planning.

Packed with 8 essential oils, green
tea, green algae, konjac mannan
and vitamin E to help rehydrate the
skin.

How to use

UM

no nonsense
MOISTURISER:

Use morning and night.

Apply evenly to face and neck after cleansing.

This product contains

Aqua, Ethylhexyl palmitate  Caprylic/capric triglyceride
Glycerin ~ Sodium polyacrylate ~ Sorbitan stearate  Pen-
taerythrityl distearate Phenoxyethanol Tocopheryl acetate
(Vitamin E acetate) Sodium stearoyl glutamate  Benzoic
acid Carbomer Dehydroacetic acid Mannan Camellia
sinensis (Green Tea) leaf extract Hydrolyzed algin ~ Citrus
aurantium bergamia (Bergamot) peel oil ~ Citrus Limon
(Lemon) Peel oil -~ Sodium hydroxide Ethylhexylglycerin
Artemisia vulgaris oil Maris Aqua (Sea Water) Polyamino-
propyl biguanide Pelargonium graveolens oil P

cablin leaf oil - Chlorella vulgaris extract Citrus aurantifolia
(Lime) oil Citral Citronellol Geraniol Limonene Linalool
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MOISTURISER
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no nonsense
MOISTURISER
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Pakkausstanssi: aftershave

0SMD

no nonsense
AFTERSHAVE

Sisapuoli:

OSMO

no nonsense
AFTERSHAVE

This product contains
Aqua, Ethylhexyl palmitate  Caprylic/capric triglycer-
How to use ide Glycerin Sodium polyacrylate Sorbitan stearate
Pentaerythrityl distearate  Phenoxyethanol  Tocoph-
eryl acetate (Vitamin E acetate)  Sodium stearoyl
glutamate  Benzoic acid  Carbomer  Dehydroacetic
re - . acid Mannan Camellia sinensis (Green Tea) leaf ex-
Isnt it time you took a Iong tract  Hydrolyzed algin  Citrus aurantium bergamia

hard |ook in the mirror and (Bergamot) peel oil ~ Citrus Limon (Lemon) Peel oil
Sodium hydroxide Ethylhexylglycerin  Artemisia vul-

said, “It's time for some after Nno nonsense garis oil Maris Aqua (Sea Water) Polyaminopropyl
shave ba'm"? Of course it is. AFTERSHAVE biguanide Pelargonium graveolens oil  Pogostemon

cablin leaf oil Chlorella vulgaris extract ~Citrus auran-

Apply to face after shaving. tifolia (Lime) oil ~ Evernia furfuracea (Treemoss) extract
Packed with 8 essential Oi|s, green Juniperus virginiana oil ~ Vetiveria zizanoides root
tea konjac mannan rosehip oil oil Citral Citronellol Geraniol Limonene Linalool
, .
and vitamin E to help nourish and

soothe the skin. _I,':.A_-vh; 175mlen E:_:I.E EST%%%S:X\S/TE
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Packed with 8 essential oils and green
tea to gently cleanse your face of dirt
and debris.

Packed with 8 essential oils, green tea,
konjac mannan, rosehip oil and vitamin E
to help nourish and soothe the skin.

Packed with 8 essential oils, green tea,
green algae, konjac mannan and vitamin
E to help rehydrate the skin.

Nno nonsense
skincare
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OUR STORY

The idea for Osmo was born in 2005
when founder, Ville Hyytia, was picking
up products for his girlfriend. He noticed
that there were no straightforward skin-
care options for men who wanted prod-
ucts packed with natural ingredients.

After two years of painstaking product
research, design and development, Os-
mo made its debut on the shelves of a
leading Finnish retailer. Men were quick
to embrace this new breed of skincare
product, and demand for them grew
rapidly.

Three years later we started to sell Osmo
overseas, first in Scandinavia and then
the UK. The award winning products are
now available throughout the world and
Ville's girlfriend has become his wife.

ESITE12indd 6-10

Reclaim The Bathroom

It's fair to say that we aren't impressed by
the big players in the male skincare mar-
ket. For starters, why do most of these
products look and feel the same?

It sometimes seems impossible to pick a
product out of the endless sea of blues,
blacks and greys. Can it be that most
skincare products for men are just wom-
en'’s brands in disguise? You can't fool
us by simply changing the label. Osmo
products have been specifically de-
signed and formulated by men for men.

We think that life's too short to spend
hours caring for your skin. That's why
we've designed a straightforward set of
products that can form the core of every
man'’s bathroom routine. Too often,
skincare seems to be about bamboo-
zling people. Complicated language and
mystifying claims adorn even the cheap-
est products. What is an Alpha Hydrat-
ing MMX Hydra-Solution anyway? What
does it all mean? Osmo is no nonsense,
talking to men in the same way that men
talk to each other.

OUR. PHILDSOPHY

Natural Ingredients

We are passionate about what goes into
our products and want men to care as
much about what they put on their skin
as the food they eat. All Osmo products
contain a unique blend of essential oils
and other amazing natural ingredients
that deliver great skincare performance.
You'll never find Parabens, Sodium
Laureth Sulfate, artificial colours or syn-
thetic fragrances in any of our products.

"

We believe that everyone who uses Os-
mo skincare products has a right to know
exactly what goes into them. That's why
we list every single ingredient that we
use. Not only that, we also outline the
source of the ingredient and its primary
function in our formulations. If you want
to know anything else then get in touch.

For us, it's all about the Osmo spirit.

All our products are proudly made in
Finland. It just wouldn't be right to make
Osmo products anywhere else.

SN0

www.osmoskincare.com
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Aikakauslehti-ilmoitus

Yksinkertainen vaaleansininen, kuvitettu
1/2 kokoinen ilmoitus Nylon for men -lehdessa.
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Simple skincare from
men to men

JOM0

NO honsense




TV-spotti: 20s

Mainos on animoitu. Musta viiva piirtyy vaaleanvihreaa taus-

taa vasten. Piirtajaa tai piirrinta ei nayteta. Matalaaaninen
mieskertoja on mainoksen ainut aani.

i

This is 0sno

RUUTU 1: Kokokuva

Osmo-mies piirtyy keskitetysti ruutuun, katse-

lee ihmetelen mutta rentona ympérilleen.
Alla kéasinkirjoitettu teksti: This is Osmo.

Kertoja: This is Osmo.
He is honest, quiet and straightforward.

RUUTU 2: Kokokuva

Teksti katoaa, Osmon alle piirtyy viitteellinen
Suomen rajaviiva. Osmo vilkuttaa.

Kertoja: Osmo comes from Finland.

13
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RUUTU 3: Puolikuva

Zoomataan puolikuvaan Osmosta. Osmolle
piirretdan X-men Wolverine -hahmon ikoniset
hiukset ja kasiterat, jotka Osmo ravistaa pois.

Kertoja: Osmo used to mean wolverine and
groom in old finnish dialect.

RUUTU 4: Lahikuva

Osmon tilalle ilmestyy syvétyt kuvat ja piirretyt
varjot kolmesta pakkauksesta.

Pakkausten alle kasinkirjoitettu teksti: Now it's
the no nonsense skincare brand from men to
men.

Kertoja: Now it's the no nonsense skincare
brand from men to men.

RUUTU 5: Lahikuva

OSMO logo ja no nonsense slogan korvaa
purkit. Osmo kurkistaa alareunasta ja vilkuttaa.

Kertoja: Osmo, no nonsense.
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Pienpakkaajan opit q Uutiset ja ilmiot

q KATI KELOLA | 12.5.2014 ";ﬂ Matkakohteet

PAAKIR]OITUS. Enté jos lihtisikin reissuun pelkilla kdsimatkatavaroilla?

Mondon padtoimittaja Kati Kelola paatti vihdoin opetella matkustamaan 0/0 Blogit
kevyesti. Tassd muutamia testattuja ja hyviksi havaittuja neuvoja

pienesti pakkaamiseen.

LENTO MYSHASSA = KUKA KORVALT | KUVITTALA LOTTA MiEmMisen NEW YORK

Toimituksen Vilimeri-suosikit \ I ( ) \ .' ) ( )

HELPPO Varg] TALLINNA

MONDON TOIMITUS | 7.5.2014 SXHIANA g vi5) QT
ARKISTON KATKOISTA. Keviin kunniaksi toimitus listasi emat !!::EEQ\ P m.:;;m“
suosikkinsa Vilimerelld. Ah, olisipa jo kesé! s Ea E"'-"'-““'"

Concierge: Pyoralld Eurooppaan

s

MONDON TOIMITUS | 7.5.2014

Haaveena pyorailyloma Euroopassa? Lue
Mondon matkailuasiantuntija Conciergen
vinkkeja pyoramatkalle.

Kapseliunia O S MD

MONDON TOIMITUS | 30.4.2014
q ' ARKISTON KATKOISTA. Pian sinékin vietit A Ao o
vililaskusi unikapselissa. Kapselihotellit

. . i . no nonsense
yleistyvit lentokentilld kovaa vauhtia.
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Tulkki taskussa TREN DI

MONDOMN TOIMITUS | 23.4.2014

ARKISTON KATKOISTA. Unohda perinteinen sanakirja. Valitsimme
kolme kidadnnodssovellusta, joista on hyotya reissussa.
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NO nonsense

Sign up for our mailing list

Simple skincare for men.

Our story Our philosophy Eco-aware Purpose built for men
Bulldog was created for men who Our award winning skincare All our products are certified Cruelty Men'’s skin is different from women'’s.
wanted straightforward skincare products have been recognised as Free and are suitable for vegetarians Osmo has been designed by men for
products packed with natural market leaders around the world. and vegans. men to get the job done hassle free.
ingredients.

Products

All Bulldog products are packed with
essential oils and other natural ingredi-
ents to deliver superb skincare perfor-
mance. Our products never contain
artificial colours, synthetic fragrances or

Q P ingredients from animal sources.

© Copyright 2014 Osmo All rights Reserved | Contact us Privacy Policy
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